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1. Introduction
La présence en ligne est essentielle pour les établissements d’enseignement supérieur. Les
universités utilisent les sites web et les réseaux sociaux pour promouvoir leurs formations et
communiquer avec les étudiants, les chercheurs et les entreprises.

2. Présence sur les réseaux sociaux

2.1 LinkedIn
LinkedIn est un réseau social professionnel utilisé pour communiquer avec les entreprises et les
anciens élèves.

2.2 Instagram
Instagram permet de partager du contenu visuel sur la vie du campus et les événements étudiants.
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2.3 YouTube
La chaîne YouTube présente des vidéos de témoignages étudiants et des présentations de projets.
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3. Analyse du site web
Le site officiel centralise toutes les informations importantes sur les formations et la recherche.



7

4. Analyse SEO détaillée
Le référencement naturel (SEO) permet d'améliorer la visibilité d'un site web dans les moteurs de
recherche comme Google.

• Autorité du domaine universitaire

• Présence de backlinks provenant d'universités et laboratoires

• Contenu scientifique régulièrement publié

• Structure du site optimisée pour la navigation

• Présence sur Wikipédia et réseaux sociaux
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5. Analyse du trafic web
L'analyse du trafic web permet d'estimer d'où viennent les visiteurs du site de Bordeaux INP. La
majorité du trafic provient généralement des moteurs de recherche, suivis par l'accès direct et les
réseaux sociaux.
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6. Forces et faiblesses
Forces : présence sur plusieurs réseaux sociaux, visibilité académique forte. Faiblesses :
engagement limité et communication parfois institutionnelle.

7. Conclusion
La présence en ligne de Bordeaux INP est solide grâce à son site web et ses réseaux sociaux. Une
stratégie de contenu plus interactive pourrait toutefois améliorer davantage la visibilité et
l'engagement.


